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_PORTUGAL

Quanto dinheiro vai ser gasto
na campanha e como

7,3 milhoes de euros

4,8 milhoes de euros
outoooRs 884 cranoes + | 428 reauencs

BLOGUE DO CABEGADELISTA

waeme  LuisPaixio Martins

PS Rui Pereira, Nélson Lopes, Clara Pinto e Anténio Galamba acertam pormenores da campanha

Partidos

Como se faz uma campanha

A 17 dias das eleicdes, as maquinas partidarias estdo
finalmente prontas para o combate que se avizinha

SONIA SAPAGE
losé Socrates estd no centro da cam- tes, a assumir compromissos eleitorais, em

panha socialista e, simultaneamente, cartazes desenhados pela equipa do Rato;
tem um lugar de destaque na dos so- e desponta, a preto e branco, com ar de
ciais-democratas. O lider do PS aparece a poucos amigos, em outdoors pagos pelo 3
cores, sobre fundo verde, olhos brilthan- partido que actualmente governa o Pais.
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Em breve, uma nova vaga de propaganda
socialista colocard Sécrates ao lado de mi-
litantes do PS, apelando ao voto no dia 20
de Fevereiro. Mas também o PSD voltara,
nos proximos dias, a insistir numa imagem
do engenheiro, rodeado de «tralha guter-
rista», em cartazes interrogativos (com o
grafismo daquele que Cavaco inviabilizou):
«Quer mesmo que eles voltem?»

Apesar de José Socrates ser um ele-
mento comum as duas campanhas, 0s

objectivos dos dois partidos ndo podiam
ser mais distintos. Enquanto os sociais-

-democratas pretendem demonstrar, pela
negativa, que o ex-ministro do Ambiente
«ndo tem experiéncia politica, ao contra-
rio de Santana Lopes», nas palavras de
Carlos Coelho, j4 os socialistas optam, pela
positiva, por apresentar «uma alternativa
estavel e competente 4 trapalhada de Go-
verno que o PSD e o PP representam»,
como explica Anténio Galamba a VISAO.
Galamba faz parte da equipa que estd a
coordenar a campanha do PS.

‘Recuerdos’ de um candidato

862 mil curos

730 mil euros
-

*

6,7 milhoes dc euros

*
PS e CDS/PP ndo disponibilizaram nimeros sobre
outros materiais de campanha

pas de chuva, panamas ou porta-chaves.
A eficacia das pequenas ofertas € impos-
sivel de averiguar e ha até alguns partidos
- 0 Bloco de Esquerda é exemplo disso
- que se recusam a encher os bolsos dos

eleitores com gadgets. Mas Carlos Coelho,
director-adjunto da campanha do PSD,
reconhece a sua importancia. «Sao recor-
dagGes que ficam e que servem para esta-
belecer contacto fisico com os eleitores.
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Em todos os partidos hd equipas res-
ponsaveis por fazer passar a mensagem
politica, através de cartazes, tempos de
antena e dos célebres materiais de cam-
panha, que vdo desde as tradicionais
canetas e sacos, as mais modernas ca-

Um partido tem de alimentar as pessoas
que estdo consigo. Este material desperta
o impeto da participacio civica.»

No caso de Santana Lopes, a questio do
contacto pessoal é decisiva para a angaria-
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¢o de votos. Todos os estudos qualitativos
levados a cabo pelos sociais-democratas
sublinham a simpatia e a amabilidade
como duas caracteristicas que os por-
tugueses aprovam no candidato laranja.
Essa é uma das razges por que Carlos »
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Coelho defende a estratégia de optimizar
os momentos de encontro com os cidaddos
(comicios, encontros, jantares).

«O nosso objectivo é que o lider va ao
maior namero de locais possivel. Para
nds, é uma mais-valia que ele aparega.
Mas temos um problema: além de candi-
dato, Santana Lopes é primeiro-ministro
e tem uma agenda oficial que nos con-
diciona. Desse ponto de vista, esta é a
campanha mais dificil que j4 organizei»,
assume Carlos Coelho & VISAO.

A dificuldade que decorre do facto de o
candidato do PSD ser chefe do Governo,
em exercicio de funcdes, junta-se outra,
que se tem tornado impeditiva, levando
ao cancelamento de vérias acgfes de cam-
panha: o estado de saiide de Santana.

Obstaculos

Outros problemas tém surgido no ca-
minho dos sociais-democratas, nomeada-
mente no que diz respeito a defini¢do da
propria estratégia da campanha. «Come-
camos por tentar explicar aos portugueses
que ndo fomos nds que pedimos eleigdes
antecipadas. Isso foi entendido como uma
forma de vitimizagfio, mas ndo era o que
nos motivava», garante Carlos Coelho.

Em pouco tempo, esta primeira aposta
resultou, para o PSD, numa equagao difi-
cil de resolver: Como passar a mensagem
de que tinham sido injusti¢ados, sem que
isso resultasse numa critica permanente
a0 Presidente da Repiblica?

Os sociais-democratas ndo conse-
guiram resolver o imbréglio e, por isso,
nesta altura, inaugura-se uma nova fase
da campanha laranja: aquela em que
Santana aparece nos cartazes como um
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homem com obra feita, por oposi¢ao a
José Sécrates. «Este sim, sabe quem
é», afirmam os outdoors mais recentes.
E, por detris da imagem do lider, apare-
cem promessas cumpridas ou anunciadas:
o Ttnel do Marqués, a Lei do Arrenda-
mento, a Cidade Administrativa.

Do lado socialista, os maiores obsta-
culos, nesta fase pré-eleitoral, tém sido
os ataques pessoais a José Socrates.
«A campanha do PSD é tdo desfasada da
realidade, que acaba por resvalar. Provoca
a descrenca total nos politicos», critica An-
ténio Galamba.

Recusando contribuir para a abstengfio,
os socialistas preparam-se para lancar
uma nova onda de cartazes, nos quais
Sécrates e um grupo de militantes do PS
apelam & participagio nas eleicGes legis-
lativas. Um cartaz em jeito de «Passe a
palavra!» ou «Venham mais cinco!» &
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